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浙江设计服务业的空间态势及驱动因素 
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摘要: 文化创意产业的异军突起受到各级政府的重视, 浙江设计服务业占据文化创意产业比重

快速增长. 运用统计、空间自相关和核密度方法分析了浙江省设计服务业的发展态势, 探索设计

服务业群集的内在影响因素. 研究结果发现: (1) 2008~2014 年, 浙江省设计服务业呈增长趋势, 

其中建筑设计业占据设计服务业重要地位, 文化软件业具有较大的发展潜力, 专业设计服务业

的增长趋势相对平缓; (2)浙江省市域设计服务业呈现集聚效应, 但集聚趋势较弱; (3)杭州市是浙

江设计服务业园区群集的核心, 地理加权回归分析表明, 浙江全省设计服务业园区群集受科技

支撑、政府支撑的正向作用, 且杭州市的效果尤为显著.  
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文化创意产业是 21 世纪城市新经济的增长热

点, 欧美国家将文化创意产业作为经济复兴、城市

与区域再生和增强国家竞争力的重要新兴业态[1]. 

如 Pintilii 等[2]研究罗马尼亚文化创意产业结构变

化发现, 创意产业的适应能力优于其他国民经济

行业. 中国学者运用空间自相关分析上海市创意

产业集聚状态, 并与主成分法相结合, 识别了中国

主要城市创意产业发展的内在因素及其效应, 发

现文化创意产业的趋城市中心性和人才、技术、宽

容、政策的敏感性[3-4]. 文化创意产业包括动漫游戏

业、设计服务业、文化会展业等国民经济行业, 设

计服务业是其核心组成与重要生长点. 设计服务

业相关研究聚焦于城市创意产业[5]、工业园[6], 且

研究尺度多为省域[4]、城市[5-6]、城市群[7]或大城市

地区[8], 但缺乏关注设计服务业的区域格局与驱动

因子.  

本文选取浙江省作为研究对象, 基于市际设

计服务业亚类及其基地的统计, 运用空间统计、空

间自相关和核密度分析法, 研判浙江省市际的设

计服务业发展态势及其群集的驱动因子, 以启示

工业 4.0战略的区域策略及其推进. 

1 设计服务业范畴与研究数据源、方法 

1.1 设计服务业的范畴和特征 
设计服务业是文化创意产业中集测绘、研发、

设计行业的总和, 是文化创意产业的重要组成. 国

家统计局发布的《文化及相关产业分类(2012)》显

示: 设计服务业包括广告、文化软件、建筑设计、

专业设计等服务业. 《杭州市文化创意产业发展规

划(2009~2015 年)》指出: 设计服务业涵盖工业设

计、建筑景观设计及广告业. 西方国家将设计服务

业分为 3级统计体系(表 1). 总之, 不论如何分类国

内外都非常注重设计服务业的知识密集、高附加

值、高创新性以及高整合性等特征[9]. 结合表 2 的

相关实证研究[3,10], 我们概括提出了浙江省设计服

务业统计范畴包括: 建筑设计业、科学研究、技术

服务和地质勘查业、信息传输以及计算机服务和软

件业. 

1.2 研究数据源与方法构建 
浙江省各市服务业产值占市级 GDP均在 30%
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表 1  国际性设计服务业的分类标准[9] 

国家 设计服务业二级类 设计服务业三级类 

英国 设计咨询服务、工业设计服务、 

室内及环境设计服务等 

美术设计、平面设计、时尚设计、手工艺品设计、多媒体、 

网络及数字媒体设计、电视图文、制造业设计等 

美国 特殊设计服务业、其他 

设计服务等 

室内设计服务、工业设计服务、平面设计服务、其他设计服务等 

日本 研发服务业、商务及 

工程设计服务业 

自然科学研究机构和文化社会科学研究机构、专业服务业 

加拿大 特殊设计服务业 室内设计服务、工业设计服务、平面设计服务、其他特殊设计服务等  

(不包含建筑设计、计算机系统设计和工程设计) 

表 2  中国设计服务业分类借鉴与浙江省统计范畴 

类别 
大都市创意空间 

识别研究[3] 

城市文化创意产业的 

空间组织研究[10] 

浙江省设计服务 

业统计范畴 

二级类 研发设计创意业、建筑设计 

创意业、咨询策划创意业 

研发设计创意业、建筑设计 

创意业、咨询策划创意业 

文化软件服务业、建筑设计服务 

业、专业设计服务业 

三级 

代码 

6211、6212、629、611、 

602、75、769、7671、 

7672、7673、8120、490 

6211、6212、6290、6110、6020、 

7510、7520、7530、7540、7550、 

7690、7671、7620、7673、8120、4900 

7240、6510、6591、 

7482、7491、6330 

查询企 

业门类 

研发设计创意业、建筑设计 

创意业、咨询策划创意业 

研发设计创意业、建筑设计 

创意业、咨询策划创意业 

建筑业、科学研究、技术服务和地质勘

查业、信息传输、计算机服务和软件业

以上, 各市形成了特色鲜明的服务业[11]. 如杭州市

的电子商务、科研、金融服务位于全省前列; 宁波

市和舟山市独具的港口服务业优势显著; 温州市

和台州市的金融服务业势头突出. 全省积极扶持

知识产权评价机构成长为集创作—生产—消费全

过程的知识产权生产体系, 设计服务业成为重点

扶持行业. 因此, 浙江省创意产业中设计服务业的

形成具有多方优势与助力.  

 

1.2.1 数据采集与处理 

按照表 2统计范畴, 在顺企网企业黄页查询相

关企业名录, 查询时间为 2015 年 10 月 20~30 日, 

将查询获得的企业作为 2014 年设计服务业企业, 

并分类赋予属性. 浙江省各市 2008 年设计服务业

企业数据源于《浙江经济普查年鉴 2008》相关行

业门类, 按照表 2 予以求和; 浙江省各市设计园或

文化创意产业园名录通过工业协会、设计院、省/

市经信委主页等综合整理而得, 相关变量指标数

据源于《浙江统计年鉴 2015》.  

1.2.2 研究方法构建 

采用 2008年和 2014年浙江省各市设计服务企

业数, 运用全局/局域空间自相关模拟设计服务业

密度特征. 其中, 全局空间自相关指数(I )常用于

观察企业密度的空间变化特征(指数为正表示特性

集聚, 反之表示分散); 局域空间自相关指数( *I )

表示显现特征强度(指数为正表示特征强, 反之表

示特征弱)[12], I 和 *I 的 计算公式为:  
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式中: n 为研究区单元总量; 表示空间权重; ijw ix
和 jx 分别为 i 和 j 的空间属性值; x 是属性均值; 

iZ 和 jZ 是 i和 j标准化的空间观测值.  

随后根据各市 2014 年设计或文化创意产业园

(基地)数进行核密度分析, 进一步识别文化创意集

聚态势, 并运用如下 GWR模型模拟多因素对园区

群集的影响[13]. 

0 ,( ) ( )i i i k i i ik
k

y x i          , 

式中: ( , )i i 
)i

为第 i 个空间单元地理中心坐标; 

(k i   为连续函数 (k )   在 i空间单元值.  
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2 省域设计服务业的空间特征 

2.1 各市设计服务业企业的时空格局 
2.1.1 省域设计服务企业数量与结构空间分异 

浙江省各市设计服务业的增长趋势见表 3. 从

表 3可知: (1)设计服务业各行业呈增长趋势, 但增

速明显不同; (2)建筑设计服务占地级市设计服务

业比重较大, 但占比有显著下滑趋势, 市场扩张性

减弱; (3)文化软件服务业占设计服务业比重呈增

加趋势, 且增速相对较高, 可见文化软件服务行业

的市场扩展速度之快; (4)专业设计服务业占设计

服务业比重多数市呈下降趋势, 增速缓慢, 个别市

出现负增长态势, 行业稳定性不足.  

表 3  2008年、2014年浙江省地级市 

               设计服务业企业数量             家 

2008年  2014年 

城市 建筑设 

计服务 

专业设 

计服务 

文化软 

件服务  

建筑设 

计服务 

专业设

计服务

文化软

件服务

杭州市 3 728 1 328 8  11 676 6 794 6 217

宁波市 2 140 1 165 8  2 799 1 350 1 478

温州市 1 135 802 ‒  3 758 1 693 2 378

嘉兴市 714 800 14  2 835 999 1 142

湖州市 293 595 9  1 571 594 429 

绍兴市 875 404 11  2 539 919 1 332

金华市 909 589 63  2 539 919 1 332

衢州市 300 139 4  1 147 361 336 

舟山市 673 69 ‒  1 102 391 300 

台州市 768 802 23  3 450 747 977 

丽水市 302 127 26  917 469 512 

 

注: 2008年设计服务业数据来源于《浙江经济普查年鉴 2008》,  

2014年数据来源于顺企网企业黄页. 

浙江省各市间设计服务业结构差异显著(表 3). 

表现为: (1)杭州市设计服务业企业总量占绝对优

势, 各市设计服务业企业总量呈较大市际差异; (2)

杭州、宁波两市设计服务业企业总数约占全省设计

服务业企业总量的 45%, 且杭州设计服务业企业

总量占比达 26%~38%, 表明这两市是浙江省设计

服务业核心聚集区, 尤以杭州市设计服务业群集

发展最为典型; (3)各市设计服务业内部结构配比

差异明显, 尤其以文化软件服务业为典型, 2008年

该行业占当年设计服务业总量比值不到 1%.  

总之, 浙江省设计服务业以建筑设计服务类

企业为主导, 文化软件服务企业成为新增长点, 设

计服务业企业总量与城市区位较为匹配, 初现以

杭州为核心、宁波为次中心, 辐射周边及内陆地区

的发展格局.  

2.1.2 省域设计服务企业群集的空间自相关特征 

为解释浙江设计服务业企业空间群集的内生

动力与效应, 采用空间自相关分析该产业密度的

空间关系, 刻画浙江设计服务业空间群集特征[10]. 

用全局自相关方法分析集聚状态, 赋以邻接距离权

重(K邻近法, 4阶), 可得 I (2008)=0.212 8、I (2014)= 

0.040 9, 指数均为相对较高的正值, 集聚特征显著

率为 0.05~0.01. 表明设计服务密度和空间分布正

相关, 集聚性相对其他权重高. 该方法也考虑到了

无行政毗邻的舟山市, 故此权重法应用得当. 

进一步模拟设计服务企业群集强度, 采用局

域自相关法的 K 邻近(9 阶)权重赋值法, 可得

I (2008)=‒0.010 2, I * (2014)=‒0.036 0, 且显著率均

达到 0.01, 表明设计服务业密度呈现低集聚状态

(图 1).  

*

 

图 1  浙江省设计服务企业密度的局域自相关差异 

图 1显示: (1)2008年、2014年杭州市均为高

值集聚中心, 湖州市、绍兴市、台州市和温州市恒

为低值孤立点. (2)2008~2014 年, 宁波市由高值集

聚中心转移成为低值孤立点, 呈现低―高类型的

市域增多, 于浙江东部形成较大的低值组团, 反映

设计服务业发展群集效应较低, 对周边的辐射效

应较弱. (3)嘉兴市由高值孤立点转换成为高值集

聚中心, 与呈现高―高值的杭州市接壤, 表明杭州

为中心的带动效应逐渐凸显. (4)2008~2014 年, 随

着衢州市从低值集聚中心向不显著区域变化, 空

间自相关的不显著区域增多. 设计服务业的空间

相关性呈缩小趋势, 集中反映在市域间发展溢出
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效应趋弱. 概而言之, 浙江省市域际服务业发展呈

南北分异格局, 杭州市为浙江设计服务业高值集

聚中心, 但是全省市域际服务业群集水平低.  

2.2 各市 2014年设计服务业园区/基地集聚态势 
据 2014 年浙江省设计服务业园区名录及其百

度坐标, 利用 ArcGIS 软件绘制具有空间、业务属

性信息的园区矢量图. 为便于比较市际设计服务

业园/基地的分布差异性, 以其密度为基础数据进

行核密度分析, 结果如图 2 所示. 图 2 显示: (1)各

市均呈现一定范围的设计服务业园集聚核心区, 

且该行业园区的区位趋向城市中心, 说明城中心

更利于设计服务业园区的形成和发展; (2)市际设

计服务业园区密度存在较大极差, 尤以杭州市与

其他市的差距较为显著, 表明杭州市设计服务业

园区发展较成熟; (3)宁波市设计服务业园区密度

呈现出一定的增长潜力. 总体而言, 浙江省市域设

计服务业园区呈现区域不均衡现象, 即浙北与浙

东的核心点(杭州)带动连片(宁波、湖州、嘉兴、舟

山)发展, 浙西南呈现滞后的分散发展模式.  

 

 

图 2  浙江省市域设计服务业园区/基地核密度特征 

3 省域设计产业园区/基地分布的影响因素判识 

城市文化创意产业因素研究表明: (1)与知识密

集度相关, 甚至在文化创意产业的活动中创造和利

用知识产权[14]; (2)与人力资源决策明显相关[15]; (3)

基础设施建设对创意产业形成有较大的影响力[16]. 

梳理相关研究[17]可知, 政策、人才等因素促进了文

化创意产业集聚(表 4). 为进一步刻画因素对市域园

区集聚程度的空间效应, 采用 GWR 模型[18-19]解析

浙江省设计产业园区/基地分布的驱动因子.  

表 4  设计服务业群集支撑因子指标体系 

变量 准则层 指标层 

自变量  产业基地园区集聚程度(y) 

基础支撑 每百人拥有公共图书馆藏书量(x1)

科技支撑 每万人拥有专利授权数(x2) 

人才支撑 每万人拥有高等学校在校生数量(x3)

市场支撑 社会消费品零售总额(x4) 

因变量

政府支撑 实际使用外资额(x5) 

表 4显示: (1)基础支撑, 主要涵盖道路、图书

馆、绿化等方面资金投入, 基础设施建设不仅为城

市内部居住者提供优越的人居环境, 还形成了外

部吸引力, 以文化基础设施为核心予以刻画. (2)科

技支撑, 城市科研创新是城市产业发展活力的源

泉, 同时技术渗透使得文化创意产业组织模式多

样化、增加产品个性化、成本弱化[4], 故其创新力

量推动新兴产业形成和集聚, 以专利授权量表达. 

(3)人才依托, 文化创意产业形成依托高校、科研中

心、设计院等发展趋势显著[3], 其中人才是核心. 

而杭州集聚中国美院、浙江大学、浙江工业大学等

高校, 先后建成了浙江大学科技园、中国计量学院

科技园、浙江省文化创意产业实验区、杭州江南文

化创意研究所等有利于设计产业发展研发孵化中

心, 故用以人才为核心指标测量. (4)市场支撑, 兴

起并群集于后工业时代城市文化创意产业, 易于

形成城市集聚效应[8], 文化创意产业的市场适应性

增强、市场活跃度高, 易于促使产业跨界融合与衍

生新业态, 显然社会消费需求是核心. (5)政府支撑, 

政府决策具有政策导向效应, 主要体现为资金扶

助、税收减免、环境营造等方面.  

将统计指标标准化, 用于 OLS 分析得到表 5, 

经 OLS模型估算后仅 x2、x5指标具有显著性, 故

选取这 2 个指标进行 GWR 分析. GWR 系数见表

6. 从表 6 可知, 空间群集效应与空间自相关分析

结果一致.  

利用 ArcGIS等距分级显示了表 6中 GWR回

归系数, 可以发现: (1)每万人拥有专利授权数、实

际使用外资额对设计产业园集聚效应是正向作用. 

科技支撑要素作用成效上, 杭州每万人拥有专利
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授权数(分级值达 2 以上)促进较高的产业园集聚, 

其他市呈现较低的集聚效应. 其中, 绍兴、宁波、

台州、湖州、嘉兴的科技支撑效应处于第 5级, 温

州、金华、舟山、丽水、衢州则处于第 4级, 故科

技支撑效应空间分异显著. (2)政府支撑要素方面, 

杭州实际使用外资额回归系数处于较高等级, 有

效地促进了设计产业园的高度集聚; 其余市均呈

现相对较差的作用状态, 但是大部分市域(温州、金

华、丽水、台州、湖州、绍兴市)政府支撑作用处

于第 3级, 舟山、衢州市则处第 4级, 而嘉兴、宁

波市仍处第 5 级. 总之, 科技支撑、政府支撑对于

杭州市设计服务业集聚具有较高的效用, 此类要

素驱动各市设计服务业群集效应大体呈现南低北

高的特征.  

表 5  OLS估计结果 

指标 回归系数 标准差 t统计量 概率 

x1 -0.339 0.206 -1.644 0.161 

x2 -0.721 0.207 -3.485 0.017*

x3 0.478 0.195 2.453 0.057 

x4 0.410 0.190 2.156 0.083 

x5 0.595 0.170 3.508 0.017*

注: “*”代表显著率为 0.05; 校正 R2=0.958; F=46.572. 

表 6  GWR回归系数 

指标 杭州市 宁波市 温州市 嘉兴市 湖州市 绍兴市

x2 -0.772 2 -0.772 0 -0.771 9 -0.772 2 -0.772 2 -0.772 1

x5 0.979 2 0.978 9 0.979 1 0.979 0 0.979 1 0.979 0

指标 金华市 衢州市 舟山市 台州市 丽水市  

x2 -0.772 1 -0.772 1 -0.772 0 -0.772 0 -0.772 0  

x5 0.979 1 0.979 3 0.978 8 0.979 0 0.979 2  

注: 校正 R2=0.900. 

4 结论与对策 

浙江省设计服务业发展趋向城中心, 且政府、

科技支撑指向性显著. 表现为: (1)2008~2014 年, 

浙江省设计服务业总体呈现增长趋势, 其中建筑

设计业占据重要地位, 文化软件服务业具较大发

展潜力, 专业设计服务业的增长趋势相对平缓; (2)

浙江省市域设计服务业呈现集聚效应, 但是集聚

效应低, 且设计服务业集聚状态大体呈现南北分

异, 其中杭州设计服务业辐射效应相对较强; (3)杭

州是浙江省设计服务业园区群集核心, 其他市存

在核心区但相对较弱, 且园区集聚在市际间产生

一定辐射连片效应, 有利于提高省域经济竞争力. 

地理加权回归识别分析发现, 科技支撑、政府支撑

对设计服务业集聚效应为正, 其中杭州呈现显著

效果.  

浙江省设计服务业企业、园区双重尺度群集分

析表明, 杭州初步成长为浙江省设计服务业增长

极核, 其政策和科技支撑力也有显著驱动效应. 因

此, 市域设计服务业发展应围绕工业 4.0 着力于以

下几个方面: (1)提升设计服务业发展亟需的技术、

基础性研究, 尤其是人才培育、引进孵化; (2)适应

性产业政策及其良性环境的持续营造是利于设计

企业乃至园区/基地形成的次位因素, 亟待落实毕

业生创新创业、民间设计创意集市与展览等政策, 

全面提升政策促推创意阶层的孵化成效; (3)培育

设计服务业过程, 应充分考虑空间溢出效应, 消除

市际人才流动与设计业贸易的阻隔[20], 加强邻近

地区文化创意产业的合作协作, 实现创意产业发

展与城市土地利用的良性互动.  
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Spatial characteristics and driving forces of design services  
in Zhejiang province 

YIN Chang-xia, MA Ren-feng* 
( Research Centre for Marine Culture and Economy of Zhejiang Province, Ningbo University, Ningbo 315211, China ) 

Abstract: The rapid rise of the creative industries is drawing attention at all levels, among which the design 
services occupy an increasingly large proportion. Based on statistical analysis, spatial autocorrelation and kernel 
density analysis, an analysis is conducted on the development of Zhejiang design services, and the development 
trend as well as the internal influence factors are explored. The findings show that: (1) The design services of 
Zhejiang province, from 2008 to 2014, manifest the overall growth trend among which the architectural design 
industry accounts for the major percentile, and cultural software service industry has leapfrogged with significant 
potential, the growth trend of professional design services remain relatively unchanged; (2) The design services 
of Zhejiang province have a clustering effect although this effect is insignificant; (3) Hangzhou serves as the 
core of the design service industry park in Zhejiang province. From the perspective of the geographically 
weighted regression analysis, it is concluded that the support of science and technology and that of the 
government have positive effect on the design services agglomeration, which is identified for being particularly 
significant in Hangzhou. 
Key words: Zhejiang province; design services; Industry 4.0 
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